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Les omnibus se déclinent aussi en ligne

Déjà décliné en face à face et téléphone, le marché de l’omnibus s’enrichit, depuis cette année, d’offres en ligne. Il y a deux ans, Ipsos lançait i-omnibus, un omnibus hebdomadaire en ligne sur neuf pays interrogeant 1000 personnes de 15-54 ans. Les résultats sont prêts une semaine après le lancement du questionnaire. Derniers nés : l’Omnibus On line de RI (mensuel auprès de 1000 individus). En septembre dernier, Ciao, la filiale européenne de Greenfield On line, lançait son omnibus on line en Grande-Bretagne, Allemagne et France, fonctionnant sur une base bimensuelle. « Nous appliquons à notre omnibus les mêmes standards de qualité et les mêmes procédures d’échantillonnage rigoureuses que pour nos études plus personnalisées », explique Nicolas Metzke, Dg de Ciao France.

Presque en même temps, Panel On The Web lançait un omnibus on line bimensuel sur 1000 personnes (15+). « Le mode de fonctionnement est souple, souligne Valérie Jourdan, Dg. Les questions sont acceptées jusqu’à 24h avant le lancement de la collecte de données et l’insertion de visuels est possible. »

Ces nouvelles offres viennent s’ajouter à celles de Research Now (OmniTaxi) et Telder Research Data & Facilities.

Egalement dans ce dossier,

Les principaux access panels des sociétés d’études (au 20/09/2005)

Société : Panel On The Web

Taille: Sur la France, vivier de 100 000 membres, complété via un réseau de partenaires à 1M d’internautes mobilisables. En Europe : plus de 3M d’internautes sur les 15 pays majeurs. A l’international : plus de 20M.

Les quelques panels propriétaires en France

Instituts : Panel On The Web
Clients :  Carrefour, Prestige et Collections International / Groupe L’Oréal, TPS
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Faites décoller vos études sur le Net…

