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COMMUNIQUE DE PRESSE : 

Panel On The Web, fort de son expertise en access panels, lance son offre de panel dédié : U-Doo

L’évolution qualitative des NTIC permet aujourd’hui de mieux prendre en compte toutes les exigences des clients. Aussi, l’explosion d’Internet en France fait aujourd’hui de ce média un support adapté pour atteindre des cibles de plus en plus larges. 46,3%* de la population française a aujourd’hui accès à Internet. Fort de son expertise en études en ligne et en gestion d’access panels internationaux depuis l’année 2000, Panel On The Web lance son offre de panels dédiés, dénommée U-Doo, une offre complète de progiciels et de services d’études en ligne.
L’offre U-doo a été conçue pour s’adapter au besoin et au budget de l’annonceur. Elle bénéficie d’une grande flexibilité puisqu’en mode « distant » la plate-forme retenue par l’annonceur est hébergée et administrée par Panel On The Web. En mode « autonome », c’est l’annonceur qui est aux commandes.

Comment fonctionne U-Doo ?

Deux espaces composent l’offre : grâce à l’espace administrateur, l’annonceur ou le client peut ainsi recueillir les attentes et les réactions en temps réel de ses consommateurs. L’annonceur peut mettre en place des études barométriques, rester à l’écoute de ses clients, prospects, fournisseurs, distributeurs ou bien encore de ses salariés. Le deuxième espace est réservé aux panélistes pour s’inscrire, répondre aux études et consulter l’historique de leur participation et de leur indemnisation.

Quels sont les atouts de ce dispositif pour l’annonceur ?

« U-Doo est l’outil Internet qui facilite votre gestion de la relation client », confirme Philippe Jourdan associé fondateur de Panel On The Web : « Sa souplesse et son caractère innovant reconnu par l’ANVAR, en font un formidable outil d’études, réactif, optimisé d’un point de vue budgétaire et évolutif. »
« La mise en oeuvre d’un panel Internet dédié aux abonnés TPS à travers la solution U-Doo nous a permis de mieux évaluer la satisfaction et les attentes des abonnés notamment à travers la mise en place d’études barométriques. La diminution des délais de réalisation d’études et d’acquisition des résultats avec cette solution sont de véritables atouts dans un contexte de multiplication des offres et des services proposés par TPS à ses abonnés. » déclare Olivier Le Gallo, responsable des Analyses & Etudes Client de l’opérateur de télévision numérique TPS qui a souscrit à U-Doo.
Pour en savoir plus

Si vous souhaitez avoir des informations complémentaires sur cette offre, contacter Philippe JOURDAN, associé fondateur au 01.55.34.15.64 ou par courrier électronique : Philippe.jourdan@panelontheweb.com. 

Mieux connaître Panel On The Web

Panel On The Web est une société dédiée aux études marketing sur panels, ponctuels ou récurrents, hautement qualifiés. La société dispose d’un access panel propriétaire d’internautes en France. Grâce à un réseau de partenaires, elle offre aux annonceurs la possibilité d’interroger environ 50.000 Internautes en Europe et 1.500.000 Internautes dans le monde. La société développe trois compétences prises en charge par chacun des trois associés : un pôle Etudes dédié aux études qualitatives et quantitatives, un pôle Conseil spécialisé dans l’accompagnement marketing des activités de croissance et un pôle Développement chargé de mettre en œuvre un ensemble de progiciels en vue de recruter, de gérer, d’animer et d’interroger des panels de répondants sur tous supports numérique. La société depuis 2000 a déjà réalisé plusieurs centaines d’études, tant en France qu’à l’international et dans les secteurs les plus variés : grande consommation, automobile, luxe, assurances et banques. Pour en savoir plus : www.panelontheweb.com (espace entreprises). 

Parmi nos références : AC Nielsen, Renault, TPS, CCF, TBWA / Paris, Carrefour, Club Internet, Coca Cola, MPG Média Contacts, Renault Trucks, HP, Helena Rubinstein, Gillette, La compagnie des Fromages, IGN, SQLI, Publicis, Hygena….















































































































































































































































































































































































































* (Source : L’Année de l’Internet 2004 – Médiamétrie – Mars 2005).

