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Sur un marché du soin dentaire en pleine recomposition avec les réachats de Rembrandt par Oral-B, de Gaba par Colgate, sans compter de probables rapprochements à venir, les marques de grandes surfaces s’invitent dans le circuit pharmaceutique.

Ces rapprochements s’accompagneront vraisemblablement d’une extension de l’offre en produits dentaires. Les récents lancements de kits de blanchiments dentaires en grande surface n’en sont sans doute que les prémisses. L’élargissement de l’offre en soins dentaires risque de conduire paradoxalement à une complexification de cette offre pour les patients. D’où des besoins accrus de conseils et d’informations de ces derniers. Les rôles du dentiste et du pharmacien dans ce domaine devront s’en trouver renforcés.

A titre d’exemple, quand Oral-B interroge les patients sur les motivations qui les poussent à acheter ou non un kit de blanchiment dentaire, ils sont 67%* à citer la recommandation du dentiste, loin devant toute autre motivation.

Cette propension à se tourner vers leur dentiste est le signe de la confiance qu’ils lui accordent. C’est aussi une invitation pour chaque dentiste à se tenir régulièrement informé des dernières innovations en matière de soins dentaires. L’actualité en est particulièrement riche et Preventiv’News s’en fait l’écho.

*Source : Panel On The Web novembre 2004

Damien de PONTHAUD


Faites décoller vos études sur le Net…

