[image: image2.png]Panel On The Web

Société d'Etudes et de Conseil Click & Mortar




[image: image2.png]



Panel On The Web

MARKETING MAGAZINE

TV par Internet : l’opinion des internautes
Novembre 2004

L’accès à la télévision par Internet séduit d’ores et déjà une partie non négligeable des internautes français : 62% se déclarent « intéressés », dont 24% « très intéressés », selon une récente enquête de Panel On The Web. Les hommes se révèlent nettement plus intéressés que les femmes (30% de « très intéressés » contre 14%). En revanche, les variables de CSP se révèlent peu discriminantes. Parce qu’elle est encore innovante, l’offre TV via Internet séduit prioritairement (et logiquement) les internautes les plus matures vis-à-vis du média, à savoir les plus anciens connectés, ceux qui naviguent le plus souvent et ceux qui disposent de l’accès à domicile le plus rapide. Les réfractaires se recrutent essentiellement auprès d’internautes qui se connectent peu souvent ou qui disposent d’une connexion bas débit.
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Faites décoller vos études sur le Net…

